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Grupo Ohla, el mayor conglomerado latinoamericano de Marketing &
Sales,junto a Florida International University (FIU) invitan al proximo
“Summit Latin America: MarketInsights, Trends, Consumer” el proximo 3
v 4 deMayo,deforma presencialen Miami, Estados Unidosy serd
transmitido via streaming a toda Latinoamerica.

-|lcongresoreunirdamasde 2500 lideres del sector consumo v retail de
| atinoamerica. Ejecutivosy empresdarios expertos del sector,juntoaun
Danelde expresidentes de laregion, abordardn desde laperspectivad
atinoamericana, como lainestabilidad global, la vertiginosa dindmica de
campios, ladigitalizaciony lademocratizacion de las comunicaciones,
estan transformando los hdabitosde consumo, el desarrollo exitoso de

las marcasylaformade hacer negociosenlaregion.

J)

SUMMIT LATIN AMERICA elmayor encuentroenlaindustria
de consumo vy retailen Latinoamericd




TRENDS:

Elnuevo consumidor

Disrupciondigital

Supply chain

Sostenibilidadcomo
driverdeconsumo

Modelosde negocioen
tornoalconsumidor

Latinoamérica:
presenteyfuturo

PRESENCIAL

Contenido especializado
Workshops en vivo
Networking
Espacio Partners

onasdecomidas

VIRTUAL

Workshops Online
Presentaciones

Espacios publicitarios
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EVENTO?

Establecer contacto directoentre
profesionalesy los principales players del
ecosistemadelconsumoy retail delaregion.

Generarnegociosy contactosenlas
actividadesyenlosespacios destinados
DAra networking.

Posicionaratuempresadentro del
ecosistemaretailde America Latina.

Acceder alasnovedades delsectory
capacitar atu equipo.

Promocionar tus productosy servicios
enelmercadolocalyregional.
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Perfil del expositor:
Lideresde empresdas,
empresariosy emprendedores
exitososligados alsector
conNnsumMmo, retail y autoridades.

+ 30

Speakers

+ 40

Anos trayectoria

2

Dias de duracién
*Con actividades
presenciales y online

+ 17
Oh!a Paises presentes

Perfilde la Audiencia:
Mdas de 2.500 empresarios
emprendedoresy ejecutivos
de Latinoamericaligados al
sector deconsumoy retail

+ 18.000

Ejecutivos alcanzados

+2M

Alcance en
Redes sociales

+18

Horas evento

+70

Empresas presentes



Francis Suarez
Alcalde de Miami

Carolina Garcia
Global Sustainability and
Innovation Director at
Anheuser-BuschInBev

ABInBev

o
Francisco Olivares
Sociolider delalndustriade

Consumo para EY Latam North

Jill Leccia

Consultant & Advisor-Synfiny

Advisors

O SYNFINY

Phil Sebok
Chief Revenue Officer

yalo

*Invitados en proceso de confirmacion. Informacidn confidencial. Prohibida su distribucidn

Ex Presidente Colombia

Wl

RappiGlobalHead of Monetization  advertising Director at Mercado Libre DHL

Founder Tika Foods y Moulie

Miguel Angel Vergara
Co-Founder, CEO Instance

Instance

IvanDuque Alvaro Cardenas. JohnPrice

EdugrdoFrel . President at Diageo Latin CEO Américas Market
Ex Presidente Chile . :
America Intelligence

DIAGEO A
AM | R

- N
| i .
Nabil Malouli

Luciana Resende Lotze
Sr.Vice President Marketing Latin
Americaand Caribbean - Visa

Rappe . e VISA

mercado
libre

Julian Mayorca AlejandraRestrepo VP GlobaleCommerce & Returns

Alexander Torrenegra Daniel Bilbao Leo Knéde
CEO Torre|Serial TechEntrepreneur| Emprendedor Colombiano
Shark atShark Tank LATAM

Ml Head of agency Sales Latam
Head of Agency at Meta TikTok

00 Meta ' TikTok

Co-Founder,CEO Troura

o !.f Truora

Carolina Echenique Marcel Motta Laura Gaviria FernandoD"Alessio

Managing Director for Latin  Co-founder of ZeroAleph, mentor at Co-founder JUNTOZ:COM

Chocolate America Euromonitor Endeavor, Kauffman Fellows (Acquired by Grupo EFE)
m | SaaS Marketplace | E-Commerce
2
| (14
FUROMONITOR
INTERMATIONAL .'u ntﬂz

Charly Maltagliatti
Pan-Regional Client Partner, Retail
& CPG

O Meta
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DIAT
SDEMAYO

08.30-9:00-Registro.

9:00-940-Aperturaeintroduccidon
Bienvenidaelnauguracion.

9:40-10:20-El escenario latinoamericano
Andlisis de lasperspectivasglobales ysuimpactoenlaregion.Introducciondelas principales tendenciasy marketinsightsen
Latinoamerica.
Speaker:
e JohnPrice-CEO Ameéricas MarketIntelligence

11:00 - 11:.20 Coffee Break

11.20-12:20 -Tendencia1l:Elnuevo consumidor.
Comoseestantransforrmando los hdabitosdelosconsumidores|atinoamericanosy que significaparalasempresas.
Speaker:

e Francisco Olivares-Socioliderdelalndustriade Consumo para kY Latam North.

e Alvaro Cdrdenas.-President atDiageo Latin America

e L ucianaResende Lotze-Sr.Vice PresidentMarketing Latin Americaand Caribbean - Visd

12:20-14.00 Almuerzo

14.00-15.00-Tendencia2:Disrupciondigital.
Analiza elimpactodelallegadadelconsumidor hiperconectado. Conocelosnuevos candlesde ventay comolaomnicanalidady
losnuevos mediosde pagodigitales estan cambiando elpanorama Latinoamericano.
Speaker:
e LeoKnede-Headof agency SalesLatam TikTok
Daniel Bilbao -Emprendedor Colombiano Co -Founder, CEO Troura
Alejandra Restrepo-Advertising Director at Mercado Libre
e L auraGaviria-Co-founder of ZeroAleph, mentor atEndeavor, Kauffman Fellows
e Marco Casas-Headof Agency at Meta

15:00 -15:40 - Inteligencia Artificial
Speaker:
e Alexander Torrenegra-CEO Torre|Serial TechEntrepreneur | SharkatShark Tank LATAM

1540 -17:00 -Masterclass: El Metaverso
Conocedelamanodeexpertoscomo elmetaversocambiardlaformaenguelasmarcasy consumidoresinteractdan.
Speaker:

o Charly Maltagliatti- Pan-Regional Client Partner, Retail & CPG

1715-17:30-Conclusiones.
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DIA2
4DEMAYO

08:30-9:00-Reqgistro.
9:00-9:30-Aperturaeintroduccion.,

9:30-10:50-Modelos de negocios exitososentornoalconsumidor

Como crear estrategias de negocio ganadoras en Latinoameérica vy anticiparse a los nuevos comportamientos de |os
consumidores.
Speaker:

e JulidnMayorca-RappiGlobalHead of Monetization

o JillLeccia-Consultant Advisor and Investor Former PepsiCo|Procter & Gamble -Synfiny Advisors

e FernandoD'Alessio-Co-Founder & CEO de Juntoz.com

10:50 - 1110 Coffee break

11.10-12.30-Tendencia 3: Cambios en el Supply Chain

Comodisenarunprocesologisticoadaptado alasnuevasexigenciasdelosconsumidores|atinoamericanos.
Speaker:

e NabilMalouli-vicepresidentede E-Commerceglobalde DHL

e PhilSebok-ChiefRevenue Officer

e MiguelAngelVergara-Co-Founder, CEQOInstance

12:30-14:00 Lunch

14.00-15.10-Tendencia4:Sostenibilidad comodriver de consumo.
Quesignificalallegadadelosconsumidores conscientesy comolasempresas puedenresponder alas nuevas exigencias.
Speaker:

e MarcelMotta-ManagingDirector Latin America-Euromonitor

e CarolinaGarcia-GlobalSustainability and Iinnovation Director at Anheuser-bBuschinbev

e JorgelLopez-Doriga-Chief Comunicationand Sustainability Officer- AJE

e CarolinaEchefigue-Founder TikaFoods &Moulie Chocolates.

1510-16:30 -Elpresentey futurode Latinoamérica.
Sesion con ex presidentes de Latinoamerica para abordar las tendencias vy perspectivas de la region, las proyecciones
economicas,ellibremercadoylasprincipales oportunidades paraestimular el crecimientoylainversion.
Speakers:
e |[vanDugue-exPresidente Republicade Colombia
e FduardoFrei-exPresidente Republicade Chile

16:30-1/7:00-Conclusiones.
17:00-Cocktailexclusivo VIPcierredelevento.
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PRESENCIALESY VIRTUALES

Valoresenddlares Valor Preventa Valor Normal
Virtual 105 150
Presencial 595 850
Presencial VIP 1750 2500

Compratuticketaqui

ENTRADASPRESENCIALES ENTRADA VIRTUAL

Dosopcionesdeentradas; Presencial y
Presencial VIP.

Accedealmejor contenidoy comparte conlos
principales ejecutivosy empresarios
latinoamericanos.

Incluye eventosy/oalmuerzode networking
(dependiendodeltipodeentrada que elijas)

Evento100% cubierto virtualmente
viastreaming.Conéctate dondey
cuandoquierasatravésdeuna
plataformaquete permite generar
oportunidades parareuniones
virtualesy network.

- Ohla


https://welcu.com/grupo-ohla/summit-latinamerica

PRESENCIALESY VIRTUALES

Valor Lista o et
150 70
Virtual
ifiencial 408
2500 1200

Presencial VIP

PACKEJECUTIVOS

Disehadaexclusivamente para
empresasque busguenunaexperiencia
presencialuonline,generamospacksde
4 a+20 ejecutivos.Unaoportunidad
unicaparaelcontactopersonaly
aprovecharelvalordelnetworking.

CONTACTA: CALL:+56993447182

10-19
25% dcto

o3

5385

1125

+20u
30% dcto

o35

55/

1050

SUMMIT@GRUPOOHLA.COM



PACK
ALIANZA

PRESENCIALESY VIRTUALES

. Espacioparadictar workshops profesionales,
WO I kS h O p ‘ capacitarse enlasultimas tendenciasy casos de

exitode laindustriadelconsumo vy retail.

Este ciclotiene por finalidad capacitar alos
s . participantes apartir delconocimiento prdctico.
C onsu Ito rd. Conocedeprimerafuente laexperiencia de altos
ejecutivos liderandoempresdas de consumovy
retail.

B U S| n e SS C Cl S e . Ejecutivosrelatan casos de exito, con estrategias

definidas, numerosrealesy resultados concretos.

EXCLUSIVOS PARA
ALIADOS OHLA

Unespacioexclusivoparaaliadosde Ohla,donde
te permitedictarworkshopstematicos,reuniones
alconelfindeexpandirelecosistemadelretaily
desarrollaruncasode negociojunto altestimonio
deuncliente, atravésde datosy métricas, para
exponer el éxito de suexperiencia.

CONTACTA: CALL:+56993447182 SUMMIT@GRUPOOHLA.COM



TIPOS DE AUSPICIOS

auspicios

GOLD USD 18.000 - 2d |ugc|r

12.000

- CONTACTA: CALL:+56993447182 SUMMIT@GRUPOOHLA.COM
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Jna oportunidad unica de inversion. Como pdtrocinador principdl
podrds promover tu marca para un publico altamente especializado.
Peneficios de alcance digitaly presencial.

Visibilidad de marcaen1°lugar,

Exposicion de marca en. eMailings, website oficial del evento,
publicidad impresa, escenario, panelde prensay graficasen el evento.

ENntradas de cortesia.
3VIPS

25 Generales

25 Virtuales

e ESpACIO pdra activacion de marca en la acreditacion con

Dromotora

e Mencion RRSS delevento

o Visibilidad de marca en el hall de ingreso al evento (logo insertado
enlapantalladurante algunos momentos de latransmision online y

Dresencial).

e POsibilidad de dictar Workshop ondemand

e PAginaexclusivaenelsitioweb delevento

o Video 20s en pantallas (principal, almuerzoy coktaill)

e Reunionesy networking presencidlesy online




AUSPICIOGOLD

COCKTAILCIERRE ¥

USD 18.000

Una oportunidad unicay exclusiva (con cupo limitado) pard
posiciondrseyencontrarse directamente conreferentesdela
region, generdar networking profesionaly negocios.

Visibilidad de marcaen 2° lugar.

Exposicionde marcaen:
eMailings, website oficial del evento, publicidad impresa, escendario,
panelde prensa, graficasenelevento.

Entradas de cortesia.
2 VIPS

15 Generales

20 Virtuales

e ESpAcioparaactivacionde marcaen el cocktail

e Posibilidad de entregar material merchandising

e Mencion RRSS delevento

o Visibilidadde marcaenelhalldeingreso alevento online,

e Overlay (logo insertado en |la pantalla durante algunos momentos
de latransmision online)

e Posibilidad de dictar Workshop online

e | Ogo ensitioweb delevento

e L Ogoenelescendariodelevento

e NOMbradaenstreaming delevento

e Networking presencial speakers




AUSPICIOGOLD

USD 12,000

Una oportunidad para posicionarsey encontrarse conlosreferentes
de laregiondurante el evento.

Visibilidad de marcaen 2° lugar.
- Xposicion de marcaen:

- Mailings, website oficial del evento, publicidad impresa, escenario,
banelde prensay grdaficasenelevento.

ENntradas de cortesia
10 Generales
15 Virtuales

e POsiDilidad de entregar material merchandising

e Mencion RRSS delevento

o Visibilidadde marcaenelhalldeingreso dleventoonline

e Overlay (logoinsertadoenlapantalladurante algunos momentos
de latransmisiononline)

e Posibilidad de dictar Workshop online

e | Ogoensitioweb delevento

e |l Ogoenelescendariodelevento

e NOMbradaenstreaming delevento

o Networking presencidl speakers




AUSPICIOSILVER -

CREDENCIALES/ L Y ,

USD 6.000

Credencidles que se les entregan a todos |los asistentes vy speakers Al
iNngreso delevento.

Visibilidad de marcaen 3° lugar.

Exposicionde marcaen:
EMailings, website oficial delevento,
publicidad impresa, escenario, panelde prensa, graficasen el evento.

Entradas de cortesia.
5 Generales
6 Virtuales

e Mencion RRSS delevento

o Visihilidadde marcaenelhalldeingresoaleventoy online
e POsibilidad de dictar Worksnhop online

e | Ogo ensitioweb delevento

e LOgoenelescendariodelevento

e NOMmbradaenstreaming delevento

e Networking presencial speakers

e PoOsibilidad de dictar Workshop




AUSPICIOSILVER
DESKPLANER
BOLSAS
BOTELLAAGUA

USD 3.500

e Polsasqueselesentreganatodoslosasistentesalingreso. No
iNcluye arteniproduccionde las bolsas

o Potellasdeaguaconlogodelaempresague sedanalosspeaker
durantelas conferencias. Noincluye arte niproduccion

e | ibretasde anotaciongue seentrega atodoslosasistentes al
ingreso.Noincluye arte ni produccion del materiadl

Visibilidad de marcaen 3° lugar.

Exposicionde marcaen:
Emailings, website oficial delevento, publicidad impresa, escendrio,
panelde prensay grdaficasenelevento.

Entradas de cortesia.
2 Generales
4 Virtuales

e L Ogoensitioweb delevento

e | Ogoenelescendariodelevento

e NOMmbradaenstreaming delevento

o Networking presencidl speakers

e Mencion RRSS delevento

e POsibilidad de dictar Workshop online
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SOMOSELMAYORCONGLOMERADO

LATINOAMERICANODESOLUCIONESDEMARKETING &
VENTAS

+ 60.000 colaboradores alano

N Rl +17 paises hispanohablantes
e _- + de 50 oficinas
+ de 40 anosde trayectoria

+ de 50 clientes

+15 Partners Estratéegicos

Seé parte de estaexperiencid

Pararecibirmayor informacion sobre el SUMMIT, posibilidades

de sponsoreo uotrasoportunidades con’
Summit@grupoohla.com

WwWw.grupoohla.com

O Nin

Colaboran:

SION | : = g | RED
maRketne  ()grupocosmic = tOuCh VOLUTION

‘dctate con:



https://instagram.com/grupoohla?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.linkedin.com/company/grupoohla/

